
Partenariat







Nous récompensons 100% des clients d’une marque avec

des expériences affinitaires à vivre chez des partenaires

(sport, loisirs, bien-être etc…) que nous pourrons à la fois

booster les ventes de nos clients, créer de la valeur autour

de leurs marques et renforcer la fidélité.

Nos partenaires tirent profit des consommateurs désireux

de venir vivre l’expérience chez eux via une ou plusieurs

initiations offertes (voir plus loin l’offre) – à eux de les

convertir en clients fidèle pour la suite.

notre crédo…



la force d’une campagne TLC

création

Le talent et le savoir faire 

multi canal  de l’équipe 

créative transcendent les 

Big Ideas sur l’ensemble du 

parcours conso

planning stratégique

Les comportements 

consommateurs orientent tous 

nos choix stratégiques à l’origine 

de nos Big Ideas et déterminent 

la stratégie des moyens 

(on&off / in&out)

partenariats

Notre historique et notre 

réactivité nous permettent de 

nous adapter à tous les 

insights pour des offres 

affinitaires avec l’adn de la 

marque

opérationnel

La rigueur de nos équipes 

projet dédiées et notre 

infrastructure (service

consommateurs, centre de gestion) 

garantissent la bonne fin de 

nos projets



Augmentation des ventes

100% des consommateurs 

récompensés 

Avec une offre généreuse 

qui nourrit l’image de 

marque

Un budget forfaitaire pour 

une solution ROIste

Une dotation/expérience 

affinitaire à forte valeur 

OFFERTE

Un engagement récompensé

Visibilité (& notoriété)

Recrutement (acquisition) & trafic

Des adhérents en plus

un modèle gagnant-gagnant



Nos offres partenaires



Une plateforme unique regroupant des milliers d’offres 

pour profiter d’une activité en ligne ou près de chez vous !

COMMENT PROFITER DE SON ACTIVITE :
1. Saisie du code unique (reçu suite à la participation du consommateur)

2. Création d’un compte utilisateur (nom, prénom, tranche d'âge, sexe, région)

3. Accès aux offres avec les détails de chaque partenaire (sélection en ligne ou près de chez soi)

4. Sélection du partenaire de son choix, confirmation de l’adresse email

5. Réception d’un bon cadeau expérience ou partenaire digital pour profiter de son activité offerte

www.france.rewardsforall.com

(https://www.youtube.com/watch?v=kpiU63RiYs8)

notre plateforme partenaires

http://www.france.rewardsforall.com/
https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DkpiU63RiYs8&data=04%7C01%7Canthony.macline%40tlcmarketing.com%7Caccf68af4685404ca3f808d91460b50c%7C8b7b3fe96adb47119dc68b15f551b872%7C1%7C0%7C637563227880853204%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C1000&sdata=Eoc2FqC29tWFOjm5xBzvI2ssy0SLSqL070BbYZ2BLEc%3D&reserved=0


Si je suis éligible je reçois un email de « Félicitations » contenant 

un code d’accès personnel me permettant de me rendre sur la 

plateforme expérientielle Rewards For All dans laquelle je 

découvre les partenaires et choisis celle désirée, dans le 

département et la région de mon choix puis imprime mon bon 

cadeau nominatif sur lequel l’ensemble du détail de l’offre du 

partenaire est explicitée

3

4

J’achète un produit de la marque xxx 

pendant la période promotionnelle et 

découvre mon code unique sur le 

pack.

1 2

Exemple de mécanique « type » pour qu’un consommateur bénéficie de l’offre

Je me rends sur le site web de participation de la 

marque xxx, entre mon code unique, mes 

coordonnées et upload ma preuve d’achat

Je prends contact avec le partenaire pour 

définir la date possible pour vivre l’expérience 

et remets le jour j au partenaire mon bon 

cadeau Rewards For All pour en bénéficier 

gracieusement



Factice du bon cadeau
nominatif Rewards For All –
Remis par le bénéficiaire au
club le jour de sa venue
(après premier contact et
réservation par téléphone –
selon disponibilité du club)





NOTRE CHALLENGE : COMMENT…

1/ Animer le temps fort historique « Saga de l’Été » dans les Auchan Drive

2/ Booster la création de trafic dans les Auchan pendant 

la période estivale vs le reste de l’année

3/ Fidéliser les nouveaux clients Auchan Drive et Auchan 

Livraison à Domicile acquis pendant la période du COVID

NOTRE OFFRE

Pour 1€ à partir de 60€d’achat ou dès 100€,

1 activité sport, loisirs, bien-être ou éveil bébé offerte 

Des milliers d’activités au choix disponibles 

en France métropolitaine pour 1 à 4 personnes, selon le partenaire

Du 11/07/2020 au 08/08/2020

https://activete.auchan.fr

« La Saga de l’Été »

https://activete.auchan.fr/


NOTRE CHALLENGE: COMMENT …

1/ Concevoir un dispositif relationnel pour animer le Noël de l’ensemble des clients 

Bouygues Telecom

2/ Enrichir la relation client en proposant une offre pertinente et attractive

3/ Inciter le choix d’un cadeau en participant à une action caritative

NOTRE OFFRE

Une récompense pour l’ensemble des clients Bouygues Telecom.

Un code cadeau pour bénéficier d’une activité sportive, une 

séance bien-être ou une activité loisirs offerte* !

*Valable sur le Réseau National Sport, Bien-Être ou Loisirs, parmi des milliers de partenaires

partout en France

Du 11/12/2018 au 15/01/2019

www.lenoelinoubliabledenosclients.bouyguestelecom.fr

« Le Noël Inoubliable de nos Clients »

http://www.lenoelinoubliabledenosclients.bouyguestelecom.fr/


CHALLENGE
• Augmenter les ventes de la gamme des produits concernés

• Soutenir la nouvelle campagne #Commeunefille

CONCEPT
#Commeunefille
Pour l’achat d’un big pack Always Ultra ou de 2 paquet Always Ultra  acheté = 1 

activité sportive offerte ! 

REALISATIONS
• Concept et gestion de la campagne

• Stickers

• Mini site dédié



Notre challenge : Comment…

#1 Recruter chez les non acheteurs de Heinz

#2 Animer et augmenter les ventes

#3 Renforcer l’image de marque et la proximité

Notre offre

Une activité LOISIRS ou SPORT à choisir sur le Réseau National Loisirs ou le Réseau 

National Sport

Les réseaux TLC rassemblent pour cette opération plus de 500 activités réparties 

en France et près de 15 types d’activités différentes, parmi lesquelles : bowling, 

bubble-bump, Jeux de laser, mini-golf, parc de loisirs, parcours dans les arbres, 

piscine, roller, tir à l’arc, danse, foot, tennis, vélo…

Les réalisations TLC

• Analyse et concept de l’opération 

• Gestion et réalisation de la campagne

• Gestion des partenariats

• Création et développement du site dédié

• Gestion des participations

www.heinz2018.fr

http://www.heinz2018.fr/


- Un partenariat pour les saisons 2021-2022 et 2022-2023

- L’offre: 1 session d’une demie-journée de découverte d’Airsoft offerte pour 1 personne 
(adulte ou enfant, en cours d’année, sous réserve de disponibilité dans le club désiré 
participant)

- Les bénéfices pour vous et les clubs:

• Associer l’expérience Airsoft au programme Rewards For All

• Une visibilité pour vous et vos structures participantes auprès du plus grand nombre

• Des consommateurs qualifiés et motivés (qui ont fait toute la démarche pour 
bénéficier de l’offre et s’initier à l’airsoft)

• Possibilité pour les clubs de convertir ces consommateurs intéressés en licenciés

• C’est totalement gracieux pour vous et les clubs !

le partenariat à vos cotés…



MERCI




